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NERO
IRRIVERENTE / POP 
INDIPENDENTE / CINICO
IRONICO / ZEITGEIST

NERO è:
UN FREE MAGAZINE TRIMESTRALE•	

UN PUNTO DI VISTA INDIPENDENTE SULLA CULTURA •	
CONTEMPORANEA

L’UNICO MAGAZINE SUL MERCATO CHE NON SI RIVOLGE AD •	
UNO SPECIFICO TARGET, NÈ SEGUE GENERICHE TENDENZE 
GIOVANILI

UN’IDENTITÀ FORTEMENTE CREATIVA, UN’ESPRESSIONE •	
INDIPENDENTE NELL’ORIZZONTE OMOLOGATO DEI MEDIA

UN SOCIAL NETWORK •	



CONTENUTI

CONVERSAZIONI / 
RITRATTI

RECENSIONI / MUSICA
ARTISTI / INTERVISTE

CINEMA / INDAGINI 

NERO è uno strumento utile per la sopravvivenza 
contemporanea, perchè affronta la cultura in 
maniera fresca e vitale. Uno stile inedito e personale, 
un linguaggio consapevole ma accattivante, 
la voglia di scoprire il lati meno indagati del 
mainstream e quelli più ambigui dell’underground. 
In pratica: la cultura come lifestyle. Attraverso un 
team di redazione composto da artisti, musicisti, 
designer, stilisti e giovani critici, NERO raccoglie 
interviste, retrospettive, progetti artistici, e molto 
altro. Un magazine concepito come oggetto da 
collezionare. Con una grafica innovativa, un 
atteggiamento attento ma anche irriverente, NERO è 
romanticamente contemporaneo. 



courtesy of Caterina Nelli



TARGET
OPEN COMMUNITY / ARTISTI 
STYLIST / DESIGNERS / COLLEZIONISTI / 
PUBBLICITARI FILMMAKERS / MUSICISTI 
GALLERISTI / IMPRENDITORI / STUDENTI

IDEATO E CURATO DA UN GIOVANE 
TEAM EDITORIALE, NERO SI RIVOLGE AD 
UN PUBBLICO DINAMICO, CHE NON SI 
ACCONTENTA DI ESSERE INFORMATO, MA 
CHE VUOLE PARTECIPARE, GIUDICARE E 
RICONOSCERSI IN UN IMMAGINARIO DALLA 
FORTE PERSONALITÀ.
UN’AUDIENCE TRASVERSALE E 
COSMOPOLITA, CHE HA INTERESSI 
PER L’ARTE, LA MUSICA E IL LIFESTYLE 
CONTEMPORANEO; UGUALMENTE DIVISO 
TRA UOMINI E DONNE TRA I 18 E I 40 ANNI. 
IN MEDIA UN LETTORE CONDIVIDE LA 
PROPRIA COPIA CON ALTRE DUE PERSONE. 
NERO È UNA COMUNITÀ APERTA CHE OSPITA 
PENSIERI E IMMAGINI.



DISTRIBUZIONE
ROMA / MILANO / TORINO / NAPOLI / BOLOGNA 

GRAZIE AL SUCCESSO OTTENUTO SIN 
DALL’INIZIO, NERO HA RAFFORZATO LA 
PRESENZA SUL TERRITORIO NAZIONALE. 
CON UNA TIRATURA DI 60.000 COPIE, È  
DISTRIBUITO IN UNA RETE SELEZIONATA DI 
MUSEI, GALLERIE D’ARTE, CLUBS, CONCEPT 
STORES, LIBRERIE, NEGOZI DI MUSICA E 
CINEMA. NERO È INOLTRE DISTRIBUITO 
NELLE PIÙ PRESTIGIOSE MANIFESTAZIONI 
CULTURALI NEL PANORAMA NAZIONALE ED 
EUROPEO.



• PDF 

• JPEG

• TIFF 

• EPS (INCLUDERE FONT) 

• FORMATO COLORE CMYK 

• IN HIGH RES. (MIN. 300 DPI) 

FORMATI                       TARIFFE                            
• IV DI COPERTINA: euro 4000

• III DI COPERTINA: euro 2500

• II DI COPERTINA: euro 3000

• CONTROSOMMARIO: euro 1200  

• PAGINA INTERNA: euro 1000 

• MEZZA PAGINA: euro 500

• 2/5 PAGINA: euro 300

23X29CM / 100 PAGINE/ 
60.000 COPIE / TRIMESTRALE
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WEBSITE

NEROMAGAZINE.IT OFFRE AI SUOI LETTORI UN 
IMMAGINARIO CULTURALE E VISIVO DIVERSO DAL 
MAGAZINE, ARRICCHITO DA CONTENUTI MULTI-
MEDIALI. 
UN UPLOAD QUOTIDIANO DI NOTIZIE, RECENSIO-
NI, IMMAGINI, VIDEO E MUSICA CONTRADDISTIN-
TE DA UNA SELEZIONE ATTENTA PER OFFRIRE UN 
PRODOTTO RICERCATO.

OZ MAGAZINE RICHARD NEVILLE BIANCA CASADY ERIC DUVIVIER HENRI 
MICHAUX ALDOUS HUXLEY TTT QUENTIN TARANTINO ADAM KIMMEL ARI 
MARCOPOULOS CHARLES AND RAY EAMES HOSPITALS MARIO MONICELLI 
DAN BURKE BOSTON DYNAMICS RUNAWAY ED YOUNG STANDBY GHOST 
PHYLLIS JOHNSON GARETH PUGH !WOWOW! NICK-SHOWSTUDIO-KNIGHT 
APPARIZIONI.COM FUNKADELIC MAHJONGG U-J3RK5 ROEL WOUTERS 
CESARE PIETROIUSTI YEPA-YEPA-YEPA RUSS JONES CREEPY NANNI 
MORETTI JAMES STINSON MARIO GARCIA TORRES 3 TEENS KILL 4 DAVID 
WOJNAROWICZ SAM TAYLOR-WOOD PET SHOP BOYS COCOROSIE ALBERTO 
ARBASINO FREDERICK WISEMAN SALUTI DA ROMA FOUR TET ARTHUR 
RUSSELL CAROLINA MELIS MATT WOLF DAMIEN HIRST CARLOS AMORALES 
SILVERIO MARTIN MARGIELA MALCOM MCLAREN I AM CURIOUS (YELLOW) 
CLASH  JEFF WALL RODNEY GRAHAM IAN WALLACE DREXCIYA LIZ COPELAND 
BOB FLANAGAN COMBOVER INGLORIOUS BASTARDS ELIA KAZAN HENRIK 
OLESEN WWW.NEROMAGAZINE.IT JOE STRUMMER AVANGARD ROUGH 
TRADE MARK KLAVERSTIJN SCOTT KING ASPEN IZET SHESHIVARI PIER 
VITTORIO TONDELLI WILL BANKHEAD CORY ARCANGEL LAWRENCE WEINER 
BRUCE SPRINGSTEEN PAUL GLABICKI DIAGRAM FILM RADIOHEAD SAM MC 
PHEETERS JAMES CLAUER JEM COHEN ELLIOTT SMITH JULIEN TEMPLE 
GREYLODGE SHIRLEY AND SPINOZA TODD SOLONDZ  TAPE FINDINGS 
KATE MOSS  VINOODH MATADIN PSYCHIC TV PORNOLOGY LEOS CARAX 
FRÉDÉRIC POST LOVE FINGERS BIOSWOP GUALTIERO JACOPETTI DAVID 
MANCUSO TIM LAWRENCE PIERO GOLIA CERITH WYN EVANS SPARTACUS 
CHETWYND CARLO MARIA MARIANI JÖRG BUTTGEREIT GANG GANG DANCE 
LUCKY DRAGONS ROBERT LIPPOK SHIT AND SHINE ALVA NOTO MERZBOW 
NEW HUMANS TINTO BRASS AMOS GITAI FRIGIDAIRE DADDY DUKA MARTIN 
CREED LUCIO FULCI MELVINS 808 STATE GUS VAN SANT KEN RUSSELL 
ROBERTO CUOGHI KIM GORDON KLAUS NOMI ANDREW BLAKE MOONDOG 
SCARFACE PIER FRANCESCO PINGITORE WILL SWEENEY  ALAN ALDRIGE 
EMILIO PRINI DR. LAKRA ERNST HAECKEL TAUBA AUERBACH LUIGI ONTANI 
LARA FAVARETTO CAMERON JAMIE TAYLOR MCKIMENS GUSTAV DEUTSCH 
INEZ VAN LAMSWEERDE TERRE THAEMLITZ THE LIONS JOAO ONOFRE V/VM 
BRUCE LA BRUCE ESTASY FRANCESCO LO SAVIO ALAN ABEL MIGUEL ANGEL 
MARTIN BURZUM PAUL VERHOEVEN ANDREW WK MICHAEL SNOW



DATI (ANNUALI):
numero visite: 280.000
pagine visitate: 1.100.000

TARIFFE WEB:
AD SPACE 1: 1500 euro
AD SPACE 2: 1000 euro
AD SPACE 3: 1000 euro
AD SPACE 1,2,3: 3000 euro

PROGETTI SPECIALI:
NEROMAGAZINE.IT È IN GRADO DI OFFRIRE UN 
SERIE DI SERVIZI STRATEGICI DI BRAND COM-
MUNICATION, DA PAGINE POP-UP A MICROSI-
TI CON L’UTILIZZO DI ULTIME TECNOLOGIE E 
STRUMENTI DI WEB MARKETING.
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SPA-
CE 3



NERO MAGAZINE

Produzioni Nero, soc. coop. a r.l.
Via dei Giuochi Istmici 28, 00194, ROMA.
tel. / fax: + 39 06 97261252
info@neromagazine.it
www.neromagazine.it

MARKETING

marketing@neromagazine.it
+39 339 7825906

CONTATTI               


